Unternehmer aus Braunschweig
entwickelt Nachhaltigkeitslogo

Christian Brosch sucht noch Mitstreiter fir seine Initiative ,Geprufte Nachhaltigkeit®.

Von Kerstin Kalkreuter

Braunschweig. Photovoltaik auf dem
Werkstatt-Dach, eine eigene Bliih-
wiese auf dem Werksgeldnde oder
Dienstfahrrader fiir die Mitarbeite-
rinnen und Mitarbeiter - es gibt vie-
le Beitrdge, die Unternehmen aus
der Region bereitsjetzt im Sinne der
Nachhaltigkeit leisten. ,,Aber man
sieht es nicht immer auf den ersten
Blick*, sagt Marina Romaschin von
der Beratungs- und Servicegesell-
schaft NSI Consult.

Das dachte sich auch Christian
Brosch, Geschiiftsfiihrer der Haus-
tiir-Manufaktur aus Braunschweig.
Deshalb kam ihm die Idee, eine
eigene Nachhaltigkeitsinitiative ins
Leben zu rufen.

Ein Ziel sei, das nachhaltige En-
gagement der Betriebe transparent
zumachen. Zudem soll es einen An-
reiz fiir andere schaffen, auch etwas
fiir die Nachhaltigkeit zu tun und
sich zu beteiligen. Fiir die Umset-
zung konnte er Romaschin ins Boot
holen. Die NSI Consult berdt nor-
malerweise vor allem Kommunen.
Nachhaltigkeit sei schon seit Lan-
gerem ein ,Megatrend*, sagt Roma-
schin.

Entwickelt habe sich die Idee zur
eigenen Initiative, nachdem Brosch
am eigenen Firmensitz im Braun-
schweiger Stadtteil Olper ein Griin-
dach installieren lieR, berichtet er.
Zudem gibt es dort Photovoltaik-
Platten auf dem Hallendach und
einen Energiespeicher in der Werk-
statt fiir den eigenen Oko-Strom im
Unternehmen. ,Es gibt alleine hier
im néheren Umfeld so viele Dach-
flachen. Warum haben nicht alle ein

Griindach?“, meint Brosch zu sei-
nen Uberlegungen.

Von der ersten Idee bis zur eige-
nen Initiative ,Gepriifte Nachhal-
tigkeit* habe es insgesamt drei Mo-
nate gedauert. ,,Ich mochte andere
ermuntern, auch etwas im Sinne der
Nachhaltigkeit zu tun®, sagt der ge-
lernte Tischlermeister. Wie funktio-
niert das Ganze? Interessierte
Unternehmen entwickeln gemein-
sam mit Beraterin Romaschin eine
individuelle Nachhaltigkeitsstrate-
gie.

So funktioniert die Initiative
Dabei gibt es sechs verschiedene
,Dimensionen®: Energieeffizienz,
Biodiversitét, Ressourceneffizienz,
Wasserverbrauch, Mobilitdit und
Abfallaufkommen. Von diesen
sechs Dimensionen konnen min-
destens zwei gewihlt werden. In je-
der Dimension gibt es zwei ver-
pflichtende und mindestens zwei
freiwillige MaRnahmen, die ein
Unternehmen erfiillen muss, um
das Logo der Initiative ,Gepriifte
Nachhaltigkeit* fiihren zu diirfen.

Im Bereich Ressourceneffizienz
sind dies etwa die Verarbeitung
nachhaltiger Rohstoffe und die Ver-
wendung von umweltfreundlichen
Biiro- und Hygieneartikeln. Im Be-
reich Wasserverbrauch sind es bei-
spielsweise sparsame Wasserhdhne
und die Nutzung von Regenwasser.
,Wir wollen die MaRfnahmen mog-
lichst offenhalten®, erklért Brosch.
Denn vielleicht habe noch jemand
Ideen, auf die sie bisher noch nicht
gekommen seien.

Neben der eigenen Strategie ist
mit der Initiative ein Zwei-Jahres-
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Christian Brosch, Geschéftsfilhrer der Brosch Haustir-Manufaktur aus Braunschweig, und Marina Romaschin von
der Beratungsgesellschaft NSI Consult stellen ihre Nachhaltigkeitsinitiative vor.

Check-up verbunden. Dabei schaut
die Beraterin gemeinsam mit den
Betrieben, welche MaRnahmen um-
gesetzt werden konnten und welche
Ziele sich das Unternehmen fiir die
Zukunft noch setzen mochte. Da-
mit sei es eine Moglichkeit, die eige-
ne Nachhaltigkeitsstrategie zu er-
weitern, erkldrt Romaschin.

In Konkurrenz zu bestehenden
Nachhaltigkeitssiegeln wie dem
,Blauen Engel“ wollen die Initiato-
ren der Initiative aber nicht treten.

Vielmehr sei es als eine Alternative,
Ergdnzung oder AnstoR gedacht.
Viele schrecken die hohen Hiirden
bei der Zertifizierung ab“, sagt Ro-
maschin. So sind bei einigen Sie-
geln schon im Vorfeld viele Papiere
auszufiillen oder eine Gebiihr zu
entrichten, um das Siegel fiihren zu
diirfen. Laut Brosch ist die Heran-
gehensweise bei der neuen Initiati-
ve unbiirokratisch, niedrigschwellig
und kostendeckend.

,Der Sinn der Initiative ist die
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Wahrnehmung 6kologischer Ver-
antwortung*, sagt Brosch. Nun hof-
fen die Initiatoren auf moglichst vie-
le Mitstreiter von Unternehmen
und Institutionen, um das Projekt
im Sinne der Nachhaltigkeit nach
vorne zu bringen.

Interessierte, die noch mehr tber die
Nachhaltigkeitsinitiative erfahren
machten, kénnen sich per E-Mail an
Marina Romaschin wenden unter
info@nsi-sonsult.com.



